“DIAGRAMA SOCIAL

‘ Investigacion + Creatividad

SONDEO DE OPINION PUBLICA * "¢
ESTUDIO NACIONAL | e :

IMAGEN DE DIRIGENTES POLITICOS,
ACTUALIDAD E INTENCION DE VOTO

JULIO 2019




IMAGEN E INTENCION DE VOTO
Estudio NACIONAL - Julio 2019

:Qué leemos cuando leemos una encuesta?

Una encuesta es un estudio cuantitativo que busca describir y analizar la sociedad en un determinado momento. En otras palabras, debe ser conside-
rada como una foto social. Su objetivo no es predictivo, sino analitico del momento en que se realiza. Entre la realizacién de un estudio y las elecciones
pueden ocurrir hechos que cambien considerablemente el escenario politico. Por razones de economia de recursos y tiempo, una encuesta toma
muestras dentro del total de la poblacion, es decir que se realiza un recorte para tomar la foto. Para que esas muestras sean lo mas representativas
posibles de la realidad deben tratar de captar la diversidad de la poblacién de manera aleatoria e insesgada.

:Por qué pueden fallar las encuestas?

En primer lugar, como ya se mencioné puede ocurrir algiin hecho relevante entre el estudio vy las elecciones. Es por eso, que se realizan encuestas de
manera periddica y hasta horas antes del acto electoral. Otro motivo, es que la muestra esté sesgada, es decir que no represente la diversidad de la
poblacion total. Estos sesgos ocurren generalmente por la manera en que se recogen los datos y cada técnica de recoleccion tiene su propio sesgo.

:Como se recolectan los datos?

Actualmente, las técnicas de recoleccion se dividen en tres tipos: las entrevistas personales, las encuestas por teléfono, via voz grabada (IVR) y asisti-
das por telefonistas (CATI), y, por ultimo, las encuestas online, poco utilizadas en estudios politicos. Las entrevistas personales pueden contener
sesgos vinculados al rapport entre entrevistado/a y entrevistador o por las localizaciones geograficas de las entrevistas. En cambio, en las encuestas
telefénicas esa intimidacion que puede sentir el/la encuestado/a merma, y el mayor sesgo esta dado por preguntarse ;quiénes atienden el teléfono
fijo actualmente? La respuesta nos indica un sesgo hacia personas mayores y mayoritariamente mujeres, que estan mas tiempo en sus casas por la
distribucion desigual del trabajo no remunerado. Finalmente, las encuestas online permiten el “efecto cuarto oscuro”, es decir que el/la encuestado/a
se encuentre solo/a frente al instrumento de medicion. En este tipo de encuestas puede darse un sesgo etario o socio-econémico por quienes son
los principales usuarios de celular y redes sociales.

En Diagrama Social, creemos que la mejor apuesta en estos tiempos son las encuestas online difundidas a través de paneles de correo electrd-
nico, Whats App y otras redes sociales, subsidiadas por encuestas cara a cara en los principales distritos. La complementariedad entre estas técnicas
busca eliminar posibles sesgos por el acceso a las tecnologias.
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El presente estudio de 1081 casos de alcance nacional relevo a través de encuestas online y presenciales realizadas entre el 1 de
julio y 8 de Julio, la imagen e intencion de voto de los distintos candidatos para las elecciones presidenciales, expectativas econdmicas a
nivel pais, y ademas, las consideraciones del electorado respecto a la interrupcion voluntaria del embarazo. Se trata de un estudio que utili-
z0 muestreo bietapico ajustando la muestra a las cuotas de edad y género de cada conglomerado, con un error estimado de +/- 2,9%.

€ Como resultado de la encuesta, la formula presidencial de Alberto Fernandez con Cristina Fernandez alcanza el 41,3% de intencion
de voto y es secundada por el presidente Mauricio Macri, con una intencion de voto del 31,1%. Roberto Lavagna se ubica en tercer lugar
con una intencion de voto del 6,9%. De esta manera, la formula Fernandez - Fernandez quedaria cerca de una victoria en primera vuelta
si se votara este fin de semana.

€ Encomparacion con nuestro estudio publicado en junio, el presidente Mauricio Macri crece alrededor de 5% mientras que la formu-
la encabezada por Alberto Fernandez crece un 2%. Estos crecimientos se explican principalmente por el desmembramiento del bloque de
Alternativa Federal, con lo que se produjo una migracion de la intencion de voto hacia las dos fuerzas mayoritarias. Mas alla de este
cambio, no percibimos otros hechos que desestabilicen el escenario politico como para modificar la ventaja significativa de la principal
formula opositora, y de acuerdo con nuestros datos no se percibe una mejora considerable de la imagen de la gestion del presidente Mau-
ricio Macri.

€® Se preguntd alos/as encuestados/as por su voto en las elecciones de 2015, siendo las frecuencias muestrales similares a los para-
metros poblacionales (Scioli 37% y Macri 36%). Esto no sélo nos permitié generar un benchmark para controlar el sesgo ideolégico de la
muestra, sino que nos permite ademas analizar la retencidon o migracion de la intencion de voto desde 2015 a la actualidad. Los resultados
del trasvasamiento de votos respecto a las elecciones de octubre de 2015, muestran que el espacio Frente de Todos recibe un 88,5% de
los votos de forma automatica (provenientes del Frente para la Victoria encabezado por Daniel Scioli en 2015), y el espacio politico Juntos
por el cambio conserva un 64,2% de traspaso de votos respecto a lo obtenido por Cambiemos. A grosso modo se puede decir que, uno
de cada tres votantes que optaron por este gobierno en 2015, si las elecciones fueran este fin de semana, optarian por otros espacios.
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® Las expectativas economicas positivas de cara a los proximos meses muestran una mejoria respecto al informe realizado en junio.
Se incrementaron quienes consideran que la economia se va a mantener igual (26,6%) y retrocedieron las expectativas econémicas negati-
vas al 44,7% (en el mes de junio eran de 54%). La estabilidad de las variables macroecondmicas en el Ultimo mes explica este crecimiento
de quienes creen que la economia seguira igual hasta fin de ano, lejos de un rebrote generalizado del optimismo (que pas6 de 17% a 19%).

€ Por ultimo, exploramos la consideracion del electorado respecto a la interrupcion voluntaria del embarazo garantizada y su acceso
mediante el servicio de salud publico. Los resultados arrojan que un 41% de la poblacion esta a favor del aborto como un derecho irrestric-
to para las mujeres, mientras que un 12% esta definitivamente en contra del aborto bajo cualquier circunstancia. En tanto, el 43% de los
y las encuestadas esta de acuerdo con el aborto legal y practicado en el sistema publico de salud, s6lo bajo ciertas causales como violacion
o enfermedad donde corra riesgo la vida de la madre, posiciones que se corresponden con el estatus legal ya vigente (no asi su plena apli-
cacion) en varios distritos.

"La multitud tiende naturalmente a asociarse,
no porque la guie la razon,
sino algun sentimiento comun,

y quiere ser conducida como por una sola mente,
es decir, por una esperanza o un miedo comun
o por el anhelo de vengar un mismo dano"
(Spinoza; Tratado Politico)




HECHOS RELEVANTES JUNIO
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IMAGEN DE CANDIDATOS

Mauricio
Macri

Alberto
Fernandez

Roberto
Lavagna

B Buena B Regular B Mala Hm NS/NC




EXPECTATIVAS RESPECTO DE LA ECONOMIA DEL PAIS

En los proximos meses, ;considera que la economia del pais va a mejorar, empeorar o mantenerse igual?
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INTENCION DE VOTO PARA PRESIDENTE

Si la primera vuelta de las Elecciones Presidenciales fuese hoy, ;a quién votaria?
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INTENCION DE VOTO PARA PRESIDENTE POR GRUPO ETARIO

Si la primera vuelta de las Elecciones Presidenciales fuese hoy, ;a quién votaria?
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ELECCIONES 2015

En las Elecciones a Presidente que se realizaron en el ano 2015, ;a quién voto?
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TRASPASO DEL VOTO ELECCIONES 2015 - 2019

MAURICIO MACRI
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TRASPASO DEL VOTO ELECCIONES 2015 - 2019

DANIEL SCIOLI

1,3%

OCT 2015 JUL 2019 ’: ‘I 2




INTERRUPCION VOLUNTARIA DEL EMBARAZO

;Considera Ud. que el aborto debe poder practicarse en condiciones seguras,
garantizadas por el sistema de Salud Publica?

No, en ningun caso

Si, en algunos casos solo bajo
determinados causales
(primeras semanas,
enfermedad, violacion)

Si, en cualquier caso que
la mujer desee hacerlo

No Sabe / No Contesta




INTERRUPCION VOLUNTARIA DEL EMBARAZO
CRUCE POR ESPACIO POLITICO

;Considera Ud. que el aborto debe poder practicarse en condiciones seguras,
garantizadas por el sistema de Salud Publica?
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INTERRUPCION VOLUNTARIA DEL EMBARAZO
CRUCE POR EDAD

;Considera Ud. que el aborto debe poder practicarse en condiciones seguras,
garantizadas por el sistema de Salud Publica?
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B No, en ningln caso B Si, en algunos casos sélo bajo determinados causales ’
(primeras semanas, enfermedad, violacion)

M Si, en cualquier caso que la mujer desee hacerlo B No Sabe / No Contesta ’




COMPOSICION DEMOGRAFICA DE LA MUESTRA

Muestra por Edad Muestra por Género
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COMPOSICION DEMOGRAFICA DE LA MUESTRA
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COMPOSICION DE LA MUESTRA: OCUPACION

Cuentapropista sin gente a cargo 11%

Y I
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Cuentapropista con gente a cargo . 4%
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FICHA TECNICA

Cantidad de Casos: 1081

Cobertura: Encuesta de alcance nacional. La muestra incluye las principales ciudades de todas las provin-
cias.

Método de Recoleccidon: entrevistas cara a caray panel online con cuestionario cerrado, los cuales fueron
revisados y consistidos a traves de benchmarks provinciales y nacionales.

Periodo de Relevamiento: se recolectaron las respuestas entre el 1y el 8 de julio.

Caracteristicas de la Muestra: se trata de un muestreo bietapico ajustando la muestra a las cuotas de
edad y genero de cada conglomerado.

Error Estimado: +/- 2.9%
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